
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



  

2 
 

 

Sommaire 

Le réseau Anata         p.3 

 Pôle Voyages         p.5 

 Pôle Divertissement        p.7 

 Pôle Environnement        p.9 

 Pôle professionnel        p.11 

 Solutions publicitaires        p.14 

Anata, une nouvellŜ Ŧŀœƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊŜƴŘǊŜ      p.17 

 Une démarche durable       p.19 

 Actions Anata 2011        p.20 

 

Nous contacter         p.21 

 Mentions légales         p.22 

 

 

  



  

3 
 

 

Qui sommes-nous ? 

Par passion, je crée des sites depuis 2001. Mon premier site fut jeuxfun.com, puis au gré de mes 

voyages, de mon éducation, de mes rencontres et de mes passions, jΩai développé petit à petit de 

nouveaux sites sur de nouvelles thématiques et amélioré les sites existants, aidé par lΩexpérience 

sΩaccumulant avec le temps. LΩaudience des sites augmentant régulièrement, jΩai commencé à vendre 

des espaces publicitaires. LΩactivité se développant dΩannée en année, je suis passé sous statut auto-

entrepreneur dès le 1er avril 2009. 

Un réseau de sites web dynamique 

Anata est un réseau de 21 sites Internet francophones et 1 site anglophone dont les thèmes sont 

axés autour de 4 grands pôles Υ ƭŜ ǾƻȅŀƎŜΣ ƭŜ ŘƛǾŜǊǘƛǎǎŜƳŜƴǘΣ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝǘ ƭŜǎ ǎƛǘŜǎ Ł 

destinations de professionnels (B2B). Les sites du réseau Anata ont été visités par 698 000 visiteurs 

uniques en 2010, soit plus de 1 900 visiteurs uniques par jour.  
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Une audience en hausse 

[Ωaudience des sites que je gère ne cesse de croître depuis sa création en 2006 comme le montre le 

ƎǊŀǇƘƛǎƳŜ ŘŜ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ǇŀǊ ŀƴƴŞŜ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ du réseau.  

 

Graphisme : Audience des sites du réseau Anata en milliers de visiteurs uniques, source : AT Internet 

! ǘƛǘǊŜ ŘΩŜȄŜƳǇƭŜ Ŝƴ Řécembre 2010, les sites ont été visités par 66 903 visiteurs uniques, contre 

47 234 en Décembre 2009, soit 42% de hausǎŜ ŘΩŀǳŘƛŜƴŎŜΦ 

Mon objectif personnel est de : 

- Dépasser 1 000 000 de visiteurs uniques en 2010 

- Attirer des visiteurs plus qualifiés, notamment sur les sites de voyage et les sites à vocation 

professionnelle. 

Nous allons maintenant présenter les différents pôles des sites du réseau Anata. 
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Pôle Voyages 

 

Le pôle Voyages est le plus gros pôle de sites Internet du réseau Anata.  Le pôle voyage est composé 

de 7 sites Internet, que traitent des pays suivants : 

- GreceAntique.Net : Grèce 

- LegypteAntique.com : Egypte 

- DecouverteDuMexique.com : Mexique 

- Photos-Guatemala.com : Guatemala 

- Decouverte-Croatie.com : Croatie 

- Roadtrip-Maroc.com : Maroc 

- Decouverte-Usa.com : Usa 

[ΩŀƴƴŞŜ нлмл ŀ ŞǘŞ ƳŀǊǉǳŞŜ ǇŀǊ ƭŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ Řǳ ōƭƻƎ ŘŜŎƻǳǾŜǊǘŜ-usa.com, relatif à mon séjour 

aux ¦{!Σ Ŝǘ Ł ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ ŜȄƛǎǘŀƴǘs. Environ 420 000 visiteurs ont visité les 7 sites Internet 

de voyage en 2010.  

 

Graphisme : Audience des sites du pôle Voyages, en milliers de visiteurs uniques, source : AT Internet 
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Audience 2011 

La stratégie actuelle consiste à renforcer le référencement et développer du contenu pour les sites 

existants. Si la tendance actuelle se poursuit, les sites du « Pôle voyage » devraient accueillir environ 

500 000 visiteurs uniques en 2011. 

 

Un public ciblé 

Que vous soyez voyagiste, organisateur de séjours linguistiques, ou désirez simplement bénéficier 

ŘΩǳƴŜ ƭŀǊƎŜ ŀǳŘƛŜƴŎŜΣ Ǿƻǳǎ şǘŜǎ ƭŜǎ ōƛŜƴǾŜƴǳǎ ǇƻǳǊ ŀƴƴƻƴŎŜǊ ǎǳǊ ƭŜ ǇƾƭŜ ±ƻȅŀƎŜ ŘΩ!ƴŀǘŀ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩǳƴ 

public ciblé de personnes intéressées par le domaine du voyage. 

 

 

 

Grande Pyramide de Chichén Itzá, Mexique. Photo : Martin KURT, 2008 
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Pôle divertissement 

 

 

Le pôle divertissement est un des deux pôles historiques du réseau Anata avec le pôle voyage. Avec 8 

sites Internet , le pôle divertissement traite de thématiques larges allant du jeu (JeuxFun.com) au 

ǇƻƪŜǊ Ŝƴ ƭƛƎƴŜΣ Ŝƴ Ǉŀǎǎŀƴǘ ǇŀǊ ƭŜǎ ōƻƴǎ Ǉƭŀƴǎ ǇƻǳǾƻƛǊ ŘΩŀŎƘŀǘ όDǳƛŘŜŘǳ½ŜǊƻΦŎƻƳύΣ Ŝƴ Ǉŀǎǎŀƴǘ ǇŀǊ ƭŀ 

minceur, la séduction ƻǳ ƭΩƻǊƛŜƴǘŀǘƛƻƴ ǎŎƻƭŀƛǊŜΦ [Ŝǎ ŘƛŦŦŞǊŜƴǘǎ ǎƛǘŜǎ Řǳ ǊŞǎŜŀǳ ǎƻƴǘ ƭŜǎ ǎǳƛǾŀƴǘǎ : 

 

- JeuxFun.com : Jeux, divertissement, loisirs 

- ActuOnline.com : Actualité en ligne 

- GuideDuZero.com Υ .ƻƴǎ Ǉƭŀƴǎ ǇƻǳǾƻƛǊ ŘΩŀŎƘŀǘ 

- VitaForma.fr : Guide minceur 

- Anat-Annuaire.com : Annuaire généraliste de sites web 

- Orientaschool.com : Orientation scolaire 

- Strategies-Poker.net : site sur le poker en ligne 

- Art-Seduction.fr : conseils sur la séduction 
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Audience du pôle Divertissement 

 

Après un léger ralentissement en 2009 en raison du ralentissement de ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ŘŜ JeuxFun.com, le 

plus gros site de ce pôle, la croissance du pôle est repartie de plus belle en 2010, avec près de 40% de 

croissance, une performance intéressante.  

 

 

Graphisme : Audience des sites du pôle Divertissement, en milliers de visiteurs uniques, source : AT Internet 

 

Ce rebond a été possible grâce à la croissance exceptionnelle de certains sites, comme : 

- Orientaschool.com Υ Ҍпмс҈ ŘΩŀǳŘƛŜƴŎŜΣ мл 171 visiteurs uniques en 2010 

- Guide du Zero.com Υ Ҍмтн҈ ŘΩŀǳŘƛŜƴŎŜΣ нм 240 visiteurs uniques en 2010 

 Pour 2011, en raison de bonnes performances de la part des sites de la thématique 

όhǊƛŜƴǘŀǎŎƘƻƻƭΦŎƻƳΣ DǳƛŘŜŘǳ½ŜǊƻΦŎƻƳ Ŝǘ ±ƛǘŀŦƻǊƳŀΦŦǊ ǎƻƴǘ ƭŜǎ ǎƛǘŜǎ ƭŜǎ Ǉƭǳǎ ŘȅƴŀƳƛǉǳŜǎύΣ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ 

devrait atteindre 160 000 à 180 000 visiteurs uniques. 

 

Un public ciblé 

Grâce à la pluralité de sites développés, vous pourrez trouver un site qui correspond à vos attentes  

et annoncer sur un site au plus proche de votre thématique,  ŀǳǇǊŝǎ ŘΩǳƴ ǇǳōƭƛŎ ƧŜǳƴŜ ƻǳ Ƴƻƛƴǎ 

jeune, à majorité ŘΩƘƻƳƳŜǎ ƻǳ ŘŜ ŦŜƳƳŜǎ Ŝƴ ŦƻƴŎǘƛƻƴ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ ŎƘƻƛǎƛǎΧ 
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Pôle Environnement 

 

 

Le pôle environnement est le troisième pôle par audience parmi les sites du réseau Anata, mais il 

ǎΩŀƎƛǘ ŀǳǎǎƛ ŘΩǳƴ ŘŜǎ ǇƾƭŜǎ à la plus forte croissance ŘΩŀǳŘƛŜƴŎŜ, juste derrière le « Pôle Business », 

avec une audience plus que doublée en 2010, atteignant 91 000 visiteurs uniques. Les sites du pôle 

sciences/environnement sont les suivant : 

- Eco-Malin.com : {ƛǘŜ ǎǳǊ ƭΩŜnvironnement Υ ŎƻƴǎŜƛƭǎ ŘΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ŘΩŞƴŜǊƎƛŜΧ 

- Accident-Tchernobyl.com : Site relatant la catastrophe nucléaire de Tchernobyl 

- Be-Ecolo.com : Site créé en 2009, réplique anglophone du site Eco-Malin.com 

 

 

Une audience ciblée 

[Ŝ ǇǳōƭƛŎ Řǳ ǇƾƭŜ ŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝǎǘ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭƭŜƳŜƴǘ ŎƻƳǇƻǎŞ ŘΩŀŎǘƛŦǎΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ŘŜǎ /{tҌΣ 

ƛƴǘŞǊŜǎǎŞǎ ǇŀǊ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝǘ ǎǳǊ ŎƻƳƳŜƴǘ ŎƻƴǎƻƳƳŜǊ ŘŜ Ŧŀçon responsable, à savoir en 

ƭƛƳƛǘŀƴǘ ǎƻƴ ƛƳǇŀŎǘ ǎǳǊ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǘƻǳǘ Ŝƴ Ŧŀƛǎŀƴǘ ŘŜǎ ŞŎƻƴƻƳƛŜǎ ŘΩŀǊƎŜƴǘΦ !ǾŜŎ ŘŜǎ ǊǳōǊƛǉǳŜǎ 

sur les écoproduits et sur les investissements écologiques (fiches techniques sur le chauffage au bois, 

ƭŜǎ ŎǊŞŘƛǘǎ ŘΩƛƳǇƾǘǎ ŞŎƻƭƻƎƛǉǳŜǎΣ ƭŜǎ ǇŀƴƴŜŀǳȄ ǎƻƭŀƛǊŜǎύΣ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ŘŜ ŎŜ ǇƾƭŜ ǎera parfaitement 

adaptée aux entreprises désirant promouvoir leurs services et produits écologiques. 
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Un pôle très dynamique 

 

Bien que ce pôle ƴŜ ŎƻƳǇƻǊǘŜ ǉǳŜ о ǎƛǘŜǎ Ŝǘ ǉǳΩŀǳŎǳƴ ƭŀƴŎŜƳŜƴǘ ŘŜ ǎƛǘŜǎ ƴΩŀ ŞǘŞ ƭŀƴŎŞ Ŝƴ нлмлΣ 

ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ǎŜ ƳŀƛƴǘƛŜƴǘ ŀǳ Ǉƭǳǎ Ƙŀut niveau, ayant plus que doublé en 2010. [ΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ŘŜǎ ǎƛǘŜǎ ŀ 

dépassé 90 000 visiteurs uniques en 2010, grâce notamment à un fort travail de référencement et de 

création de contenu pour Eco-Malin.com. 

 

 

 Graphisme : Audience des sites du pôle Environnement, en milliers de visiteurs uniques, source : AT Internet 
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Pôle professionnel 

 

Le pôle « professionnel »  est ŎƻƳǇƻǎŞ ŘŜ н ǎƛǘŜǎ LƴǘŜǊƴŜǘ Ŝǘ ŘΩǳƴ ōƭƻƎΦ 

-  Optimisaweb.com, où je relate une partie de ma web-expérience à destination des 

webmasters débutants  

 

- Atout-Finance.com: Ce site est destiné à initier un public allant des étudiants en 

ŞŎƻƭŜǎ ŘŜ ŎƻƳƳŜǊŎŜ ŀǳȄ ŦǳǘǳǊǎ ŜƴǘǊŜǇǊŜƴŜǳǊǎ Ł ŘŜǎ ƴƻǘƛƻƴǎ ŀƭƭŀƴǘ ŘŜ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ŘŜ 

marché à la finance en passant par la comptabilité, en utilisant les connaissances qui 

me sont enseignées en école de commerce (ESC Dijon) et dans mon MBA (University 

of Kentucky) 

 

- Candix.frΥ .ƭƻƎ ǎǳǊ ƭŜ ǘƘŝƳŜ Řǳ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŘŜ ƭΩŜƴǊƛŎƘƛǎǎŜƳŜƴǘ ǇŜǊǎƻƴƴŜƭΦ [ŀ 

ǘƘŞƳŀǘƛǉǳŜ ŀǘǘƛǊŜ ǳƴŜ ŎƻƳƳǳƴŀǳǘŞ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊŜƴŜǳǊǎ Ŝǘ ŘŜ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ 

essentiellement diplômées du supérieur. 
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[ΩŀǳŘƛŜƴŎŜ 

En raison de la création de ce pôle très tard, à la fin de 2007, le pôle professionnel est encore 

de faible taille mais ŎΩŜǎǘ ŀǳǎǎƛ ƭŜ ǇƾƭŜ ǉǳƛ ǎŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜ ƭŜ Ǉƭǳǎ ǊŀǇƛŘŜƳŜƴǘ, avec 34 000 

visiteurs uniques en 2010.  

 

 

Graphisme : Audience des sites du pôle Pro, en milliers de visiteurs uniques, source : AT Internet 

 

La création fin 2009 du site Atout-Finance.com, enrichi par des articles de grande qualité de 

façon régulière a donné un nouveau souffle au pôle pro. Enfin, dès son lancement, le blog 

Candix.fr a réussi à attirer une forte audience, et a même dépassé 100 visiteurs/jour en à 

ǇŜƛƴŜ ǳƴ ƳƻƛǎΣ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘΩǳƴŜ ŦƻǊǘŜ ǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎƻƴǘŜƴǳ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞ Ŝǘ ŘΩǳƴ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ 

travail de marketing et de référencement.  

[ΩŀǳŘƛŜƴŎŜ ŘŜ ŎŜ ǇƾƭŜ est déjà de plus de 200 visiteurs par jour, et devrait sans grande 

difficulté dépasser les 100 000 visiteurs uniques en 2011.  
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Un public ciblé 

Les sites du pôle Professionnel sont extrêmement ciblés.  

Candix.fr répondra à la dŜƳŀƴŘŜ ŘΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊǎ Ǿƻǳƭŀƴǘ ŎƛōƭŜǊ ǳƴ ǇǳōƭƛŎ ƧŜǳƴŜΣ ŀŎǘƛŦΣ ŘƛǇƭƾƳŞ 

Řǳ ǎǳǇŞǊƛŜǳǊ Ŝǘ ƛƴǘŞǊŜǎǎŞ ǇŀǊ ƭŀ ŦƛƴŀƴŎŜΣ ƭŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ǇŜǊǎƻƴƴŜƭ Ŝǘ ƭΩŜƴǘǊŜǇǊŜƴŜǳǊƛŀǘΦ 

hǇǘƛƳƛǎŀǿŜōΦŎƻƳ ǊŀǾƛǊŀ ǘƻǳǘ ŀƴƴƻƴŎŜǳǊ ŘŞǎƛǊŀƴǘ ŎƛōƭŜǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ƭΩLƴǘŜǊƴŜǘ όŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘŜ 

sites web, SEO, e-ŎƻƳƳŜǊŎŜύ ƎǊŃŎŜ Ł ǳƴ ǇǳōƭƛŎ ŎƛōƭŞ ǎΩƛƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘ Ł ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƎŜǎǘƛƻƴ ŘŜ 

ǎƛǘŜǎ ǿŜō ŀƛƴǎƛ ǉǳΩŀǳ ǿŜōƳŀǊƪŜǘƛƴƎΦ 

Atout-Finance.com cible quand à lui les personnes désirant mieux connaître la finance et 

ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ : étudiants en écoles supérieures ŘŜ ŎƻƳƳŜǊŎŜ ƻǳ ŘΩƛƴƎŞƴƛŜǳǊǎΣ Ƴŀƛǎ ŀǳǎǎƛ ƭŜǎ 

entrepreneurs en cours de création de business plan Χ !ƛƴǎƛ ǉǳŜ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ ǎŜ 

renseignant sur la bourse, sur des montages financiers tels que la mise en place de crédits ou 

ŘŜ ǊŀŎƘŀǘǎ ŘŜ ŎǊŞŘƛǘǎΧ 

 

 

 

GraphiquŜ ŘΩǳƴ ŎƻǳǊǎ ōƻǳǊǎƛŜǊΣ !ǘƻǳǘ-Finance.com 
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Nos solutions publicitaires 
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Nos offres 

!ƴŀǘŀ Ǿƻǳǎ ǇǊƻǇƻǎŜ ŘΩŀƴƴƻƴŎŜǊ ǎǳǊ ǳƴŜ ƭŀǊƎŜ ǾŀǊƛŞǘŞ ŘŜ ǎƛǘŜǎ ŀǳǘƻǳǊ ŘŜǎ п ǇƾƭŜǎ ǉǳŜ ǎƻƴǘ ƭŜ Voyage, 

le Divertissement, ƭΩ9ƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ et le monde Professionnel. 

[Ŝ ōǳǘ ŘΩ!ƴŀǘŀ Ŝǎǘ ŘΩƻŦŦǊƛǊ ƭŜǎ ƳŜƛƭƭŜǳǊŜǎ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴǎ ŀǳȄ ŎƭƛŜƴǘǎ ŀǳ ƳŜƛƭƭŜǳǊ ǇǊƛȄΣ ŀŦƛƴ ŘŜ ƭǳƛ ŀǎǎǳǊŜǊ ǳƴ 

fort retour sur investissement de ses campagnes publicitaires en améliorant ses ventes, sa 

ƴƻǘƻǊƛŞǘŞΧ 

Anata se veut flexible en vous proposant des solutions sur-mesure afin de répondre à vos attentes. 

[ƻƛƴ ŘΩşǘǊŜ ŜȄƘŀǳǎǘƛǾŜΣ ǾƻƛŎƛ ǳƴŜ ƭƛǎǘŜ ŘŜ ǉǳŜƭǉǳŜǎ ǳƴŜ ŘŜǎ ǇǊŜǎtations que nous vous proposons : 

- Liens et/ou articles sponsorisés 

- .ŀƴƴƛŝǊŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜ Υ ƛƳŀƎŜǎΣ ǾƛŘŞƻǎΣ ŦƭŀǎƘΧ 

- E-mailing cobrandé 

- Habillage du (des) site(s) éditeurs à vos couleurs 

- Publireportage 

- Sponsorisation de sites 

 

Nos tarifs 

9ƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘΩǳƴ ƴƻƳōǊŜ ǘǊŝǎ ŞƭŜǾŞ ŘŜ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴǎ ǇƻǎǎƛōƭŜǎ όǘȅǇŜ ŘŜ ǇǊŜǎǘŀǘƛƻƴΣ ŘǳǊŞŜΣ ǎƛǘŜ ƻǴ ǎŜǊŀ 

ǇƭŀŎŞŜ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜύΣ ƴƻǳǎ ƴŜ ǇƻǳǾƻƴǎ Ǿƻǳǎ ƛƴŘƛǉǳŜǊ ŘŜ ǘŀǊƛf pour chacune des prestations possibles, 

chaque prestation étant unique ς ŘǳǊŞŜΣ ǎƛǘŜǎ ŎƘƻƛǎƛǎΣ ŦƻǊƳŀǘ ŘŜ ƭŀ ŎŀƳǇŀƎƴŜΧ - afin de mieux vous 

servir. En outre, la mesure des performances des vos campagnes, aidant à établir le tarif de votre 

campagne, est à convenir et peut être définie selon différents critères, tels que : 

- [ΩŀǳŘƛŜƴŎŜ 

- Le nombre de pages vues 

- Le nombre de clics 

- La durée du contrat (forfait) 
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Des tarifs compétitifs 

{ƛ ǳƴŜ ƎǊƛƭƭŜ ǘŀǊƛŦŀƛǊŜ ƴŜ ǇŜǳǘ şǘǊŜ ƳŜƴǘƛƻƴƴŞŜ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜ ƭΩǳƴƛŎƛǘŞ ŘŜ ŎƘŀǉǳŜ campagne 

publicitaire, Anata propose des ǘŀǊƛŦǎ ǘǊŝǎ ŎƻƳǇŞǘƛǘƛŦǎΣ Řŝǎ мϵ I¢ ƭŜ /taΣ ŀŦƛƴ ŘŜ ƳŀȄƛƳƛǎŜǊ ƭŜ ǊŜǘƻǳǊ 

sur investissement de vos campagnes. 

9ƴ ƻǳǘǊŜΣ ƭŜ ǎǘŀǘǳǘ ŘΩŀǳǘƻ-ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜ ŘΩ!ƴŀǘŀ Ǿƻǳǎ ŘƛǎǇŜƴǎŜ ŘŜ ǇŀȅŜǊ ƭŀ ¢±!Σ ŎŜ ǉǳƛ ŘƛƳƛƴǳŜ ŘΩŀǳǘŀƴǘ 

votre besoin de trésorerie et vous fait faire 1сΣоф҈ ŘΩŞŎƻƴƻƳƛŜǎ όƳƻƴǘŀƴǘ ŘŜ ƭŀ ¢±! ǎǳǊ ǳƴ ǇǊƻŘǳƛǘ 

TTC) si vous êtes vous même auto entrepreneur et que vous ne récupérez pas la TVA. 
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¦ƴŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ Ŧŀœƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊŜƴŘǊŜΧ 
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¦ƴŜ ƴƻǳǾŜƭƭŜ Ŧŀœƻƴ ŘΩŜƴǘǊŜǇǊŜƴŘǊŜΧ 

!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Ǉƭǳǎ ǉǳŜ ƧŀƳŀƛǎΣ ƴƻǎ ǎƻŎƛŞǘŞǎ ǎƻƴǘ ŎƻƴŦǊƻƴǘŞŜǎ Ł ŘŜǎ ŘŞŦƛǎ ŘΩŀǾŜƴƛǊΦ ! ǎŀǾƻƛǊ : 

La lutte contre la pauvreté : пл҈ ŘŜ ƭΩƘǳƳŀƴƛǘŞ Ǿƛǘ ŀǾŜŎ Ƴƻƛƴǎ ŘŜ н ŘƻƭƭŀǊǎ ǇŀǊ ƧƻǳǊΣ ул҈ ƴΩƻƴǘ Ǉŀǎ ǳƴ 

ŀŎŎŝǎ ƴƻǊƳŀƭ ŀǳȄ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎΦ урл Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘΩƘǳƳŀƛƴǎ ǎƻǳŦŦǊŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ŦŀƛƳΦ 

Le réchauffement climatique : Les activités humaines font augmenter la concentration de gaz à effet 

ŘŜ ǎŜǊǊŜ ό/hнΣ /IпΧύ ǉǳƛ ŜƴƎŜƴŘǊŜƴǘ ƭŜ ǊŞŎƘŀǳŦŦŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜΦ [ŀ ¢ŜǊǊŜ ǇƻǳǊǊŀƛǘ ǎŜ ǊŞŎƘŀǳŦŦŜǊ 

ƧǳǎǉǳŜ сϲ/ ŘΩƛŎƛ нмлл Ŝǘ ŜƴƎŜƴŘǊŜǊ ƭŀ ŘŜǎǘǊǳŎǘƛƻƴ ŘŜ ƳƛƭƭƛŜǊǎ ŘΩŜǎǇŝŎŜǎ ŀƴƛmales et végétales, la 

ŘƛǎǇŀǊƛǘƛƻƴ ŘŜ ōƛƻǎǇƘŝǊŜ ǇǊŞŎƛŜǳǎŜ ǇƻǳǊ ƭŀ ǘŜǊǊŜ ŎƻƳƳŜ ƭΩIǳƳŀƴƛǘŞ Υ ŎƻǊŀǳȄΣ ƳŀƴƎǊƻǾŜǎΧΦ [Ŝ 

ǊŞŎƘŀǳŦŦŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ ƳŜƴŀŎŜ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ŎŜƴǘŀƛƴŜǎ ŘŜ Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘΩƘǳƳŀƛƴǎ ŘΩƛƴƻƴŘŀǘƛƻƴǎ ς 

montées des eaux des océans ς et de famine, en raison du recul des terres cultivables. 

9ƴ ǘŀƴǘ ǉǳΩŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜΣ !ƴŀǘŀ ŀ ǳƴ ǊƾƭŜ Ł ƧƻǳŜǊ Řŀƴǎ ƭŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ŘǳǊŀōƭŜ Ŝǘ ŀ ŘŞǾŜƭƻǇǇŞ ǳƴŜ 

politique sociale au profit du développement durable. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Un Colibri 
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Une démarche durable 

- Zéro Papiers 

Anata adopte la politique Zéro Papiers. Aucun ǇŀǇƛŜǊ ƴΩŜǎǘ ƛƳǇǊƛƳŞ dans le cadre des activités 

habituelles du site, que ce soit dans la gestion des sites ou la comptabilité. Anata ne communique 

que par téléphone ou par e-ƳŀƛƭΦ !ƴŀǘŀ ƴΩŜƴǾƻƛŜΣ ǎŀǳŦ ŘŜƳŀƴŘŜ ŘŜ ǾƻǘǊŜ Ǉart, aucune facture ou 

papier administratif au format papier, toute tâche ayant lieu en format informatique (fichiers Word, 

Excel, PDF)Φ [ƻǊǎǉǳΩǳƴŜ ƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ Řƻƛǘ ƳŀƭƎǊŞ ǘƻǳǘ ŀǾƻƛǊ ƭƛŜǳΣ Řŀƴǎ ǳƴŜ ƻǇǘƛǉǳŜ ŘΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ŘŜ 

papier, un petit format de police sera privilégié pour diminuer le nombre de feuilles à utiliser. 

- Serveurs verts 

Les sites du réseau Anata sont hébergés par 1&1, un hébergeur alimentant ses serveurs uniquement 

avec des énergies renouvelables, une démarche inscrite dans le cadre du Renewable Energy 

Certificat System (RECS). En outre, Anata procède régulièrement à des compensations volontaires de 

co2. Ainsi, en 2010, une réduction de 2 kg de co2 par jour (soit 770 kilos) a été financée par Anata 

auprès de ƭΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜ www.co2solidaire.org, afin qǳΩ!ƴŀǘŀ ǎƻƛǘ ǳƴŜ ŘŜǎ ǊŀǊŜǎ ŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ Ł ŀǾƻƛǊ ǳƴ 

ƛƳǇŀŎǘ ǇƻǎƛǘƛŦ ǇƻǳǊ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴt, puisque les émissions directes de co2 du site sont de quelques 

ƪƛƭƻǎ ǎŜǳƭŜƳŜƴǘΣ ƭƛŞ ŀǳ ƳƻŘŜ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŞƭŜŎǘǊƛŎƛǘŞ ŎƻƴǎƻƳƳŞŜ ǇŀǊ Ƴƻƴ ƻǊŘƛƴŀǘŜǳǊ ŘŜ 

travail. 

- Solidarité 

!ƴŀǘŀ ŀƛŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ /ŀƳŜǊƻǳƴŀƛǎŜ /9C!{9 ǇŀǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴΣ ƎŜǎǘƛƻƴΣ ƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘ Ŝǘ 

ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ Ł ǘƛǘǊŜ ƎǊŀǘǳƛǘ Řǳ ǎƛǘŜ LƴǘŜǊƴŜǘ ŎŜŦŀǎŜΦƻǊƎΣ ŀŦƛƴ ŘΩŀƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭŜǳǊ ŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴ Ŝǘ 

pouvoir récolter plus facilement des dons, de recruter plus facilement des volontaires pour les 

actions sociales menées par le CEFASE. 

En savoir plus : Cefase.org 
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Femmes cultivant dans un champ, Cameroun 

Actions Anata 2011 

Anata a déjà fourni en 2008 et en 2009 du matériel scolaire pour les enfants Marocains (4L Trophy) 

ŀƛƴǎƛ ǉǳΩŁ ŘŜǎ ŜƴŦŀƴǘǎ aŀƭƛŜƴǎ ǇŀǊ ƭŜ ōƛŀƛǎ ŘŜ ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ 9ǎǇǊƛǘ ŘΩ9ǉǳƛǇŜΦ En 2010, Anata a 

ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ŎƻƳǇŜƴǎŞ Řǳ Ŏƻн Ŝǘ ŜƴǾƻȅŞ рл ŜǳǊƻǎ Ł ƭΩŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ /ŜŦŀǎŜ ǇƻǳǊ ƭΩŀŎƘŀǘ ŘŜ ƳŞŘƛŎŀƳŜƴǘǎΦ 

!ƴŀǘŀ Ŝǎǘ Ŝƴ ǘǊŀƛƴ ŘŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜǊ ǳƴ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ǎƻŎƛŀƭes, dont voici quelques grandes 

lignes : 

- tŀǊǘƛŎƛǇŜǊ Ł ŘŜǎ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜǎ ŘŜ ǊŜŦƻǊŜǎǘŀǘƛƻƴ Ŝǘ ŘΩŀŎŎŝǎ Ł ƭΩŜŀǳ ǇƻǘŀōƭŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ Ǉŀȅǎ Řǳ 

tiers-monde, par le biais de co2solidaire.org 

- Aider la pauvreté proche de nous en faisant un don régulier à une association comme Action 

ŎƻƴǘǊŜ ƭŀ CŀƛƳ ƻǳ [Ŝǎ wŜǎǘŀǳǊŀƴǘǎ Řǳ /ǆǳǊ 

- Parrainer un(e) orphelin(e) pour aider un enfant démuni à pouvoir avoir une formation, donc 

un métier, donc un avenir. 

 

Une éolienne 
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Nous contacter 

 

 

 

webmaster@anata.fr 

 

 

 
 

(+1) 859 559 8733 

Tous les jours, de 14h à 18h 

 

 

Martin KURT 

695, Winnie Street 

40 508 Lexington 

Kentucky - USA 

 

 

 

 

Compte Skype 

 

Martin_Kurt 
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Mentions légales 

!ƴŀǘŀ  ŀ ŞǘŞ ŜƴǊŜƎƛǎǘǊŞ ǎƻǳǎ ƭŜ ǎǘŀǘǳǘ ŘΩŀǳǘƻ-entreprise le лм ŀǾǊƛƭ нллф ŀǳǇǊŝǎ ŘŜ ƭΩ¦w{{!C ŘŜ bŀƴŎȅ 

(54).  

- Identifiant SIREN 511 163 693 

- Identifiant SIRET 511 163 693 00019 

- Code APE: 4791A Vente à distance sur catalogue général 

 

Domiciliation Anata 

!ƴŀǘŀ Ŝǎǘ ŘƻƳƛŎƛƭƛŞ Ł ƭΩŀŘǊŜǎǎŜ ǎǳƛǾŀƴǘŜ :  

Martin KURT ς Anata 

96, boulevard Valonnière 

54 600 Villers-lès-Nancy | FRANCE 

En raison de l'article 293B du CGI, la TVA est non applicable par Anata 

 

Hébergeur 

1&1 Internet SARL  

7, place de la Gare  

BP 70109  

57201 Sarreguemines Cedex | France 

1and1.fr 

   

 

 


